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LEY NACIONAL DE TURISMO - TITULO |

Objeto y Principios

ARTICULO 1° — Declarase de interés nacional al turismo como actividad socioecondmica,
estratégica y esencial para el desarrollo del pais. La actividad turistica resulta prioritaria dentro
de las politicas de Estado.

El turismo receptivo es una actividad de exportacién no tradicional para la generacion de
divisas, resultando la actividad privada una aliada estratégica del Estado. Son actividades
directa o indirectamente relacionadas con el turismo las que figuran en el Anexo |, conforme la
clasificacidn internacional uniforme de las actividades turisticas de la Organizacién Mundial de
Turismo.

Objeto. La presente ley tiene por objeto el fomento, el desarrollo, la promocidn y la regulacidon
de la actividad turistica y del recurso turismo mediante la determinacidn de los mecanismos
necesarios para la creaciéon, conservacion, proteccién y aprovechamiento de los recursos y
atractivos turisticos nacionales, resguardando el desarrollo sostenible y sustentable y Ia
optimizacion de la calidad, estableciendo los mecanismos de participacién y concertacién de
los sectores publico y privado en la actividad.

ARTICULO 2° — Principios. Son principios rectores de la presente ley los siguientes:



Facilitacidn. Posibilitar la coordinacion e integracién normativa a través de la cooperacién de
los distintos organismos relacionados directa o indirectamente con la actividad turistica,
persiguiendo el desarrollo armdnico de las politicas turisticas de la Nacidn.

Desarrollo social, econdmico y cultural. El turismo es un derecho social y econémico de las
personas dada su contribucidn al desarrollo integral en el aprovechamiento del tiempo libre y
en la revalorizacién de la identidad cultural de las comunidades.

Desarrollo sustentable. El turismo se desarrolla en armonia con los recursos naturales y
culturales a fin de garantizar sus beneficios a las futuras generaciones. El desarrollo
sustentable se aplica en tres ejes bdsicos: ambiente, sociedad y economia.

Calidad. Es prioridad optimizar la calidad de los destinos y la actividad turistica en todas sus
areas a fin de satisfacer la demanda nacional e internacional.

Competitividad. Asegurar las condiciones necesarias para el desarrollo de la actividad a través
de un producto turistico competitivo y de inversiones de capitales nacionales y extranjeros.

Accesibilidad. Propender a la eliminacidn de las barreras que impidan el uso y disfrute de la
actividad turistica por todos los sectores de la sociedad, incentivando la equiparacién de
oportunidades.

TITULO Il

Conformacidn del sector

CAPITULO |

Comité Interministerial de Facilitacion Turistica

ARTICULO 3° — Créase el Comité Interministerial de Facilitacidén Turistica para coordinar y
garantizar el cumplimiento de las funciones administrativas de las distintas entidades publicas
de nivel nacional con competencias relacionadas y/o afines al turismo en beneficio del
desarrollo sustentable del pais y su competitividad.



ARTICULO 4° — Objeto. El Comité Interministerial de Facilitacion Turistica debera conocer,
atender, coordinar y resolver los asuntos administrativos que surjan en el marco de la
actividad turistica, a fin de coadyuvar con la Secretaria de Turismo de la Presidencia de la
Nacién en el ejercicio de sus deberes y facultades.

ARTICULO 5° — Composicién. EI Comité Interministerial de Facilitacion Turistica sera presidido
por el titular de la Secretaria de Turismo de la Presidencia de la Nacién y estard integrado por
los funcionarios que designen los titulares de las entidades de la administracién publica
nacional que oportunamente establezca la reglamentacidn de la presente ley, los cuales no
podrdn tener rango inferior a subsecretario.

CAPITULO II

Secretaria de Turismo de la Presidencia de la Nacion

ARTICULO 6° — Autoridad de aplicacién. La Secretaria de Turismo de la Presidencia de la
Nacidn o el organismo que en el futuro la reemplace, serd la autoridad de aplicacién de la
presente norma, asi como de sus disposiciones reglamentarias y complementarias.

ARTICULO 7° — Deberes. Son deberes de la autoridad de aplicacion los siguientes:

a) Fijar las politicas nacionales de la actividad turistica con el fin de planificar, programar,
promover, capacitar, preservar, proteger, generar inversion y fomentar el desarrollo en el
marco de un plan federal estratégico a presentarse dentro de los doce (12) meses siguientes a
la promulgacion de la presente ley;

b) Proponer las reglamentaciones relacionadas con las actividades turisticas, los productos
turisticos y los servicios a su cargo, las que seran consultadas al Consejo Federal de Turismoy a
la Cdmara Argentina de Turismo;

c) Coordinar, incentivar e impulsar las acciones para la promocidn turistica de nuestro pais
tanto a nivel interno como en el exterior;

d) Controlar el cumplimiento de la reglamentacion y de las normas complementarias que
oportunamente se dicten;



e) Gestionar la revisidn de las disposiciones o conductas que impidan o dificulten el desarrollo
del turismo;

f) Elaborar el plan de inversiones y obras publicas turisticas;

g) Fijar las tarifas y precios de los servicios que preste en todo lo referido al turismo social y
recreativo en las unidades turisticas a su cargo; asi como de los objetos que venda, para el
cumplimiento de sus actividades conexas;

h) Favorecer el intercambio turistico, la promocidn y la difusién mediante acuerdos y/o
convenios multilaterales con otros paises u organismos, a los fines de incrementar e incentivar
el turismo hacia nuestro pais y/o la region;

i) Fiscalizar y auditar los emprendimientos subvencionados por la Nacién, asi como los fondos
invertidos, que cuenten con atractivos y/o productos turisticos;

j) Propiciar la investigacidn, formacidn y capacitacion técnica y profesional de la actividad;

k) Promover una conciencia turistica en la poblacién;

[) Preparar anualmente su plan de trabajos, el presupuesto general de gastos, y el célculo de
los recursos propios previstos en la presente ley;

m) Administrar el Fondo Nacional de Turismo.

ARTICULO 8° — Facultades. La autoridad de aplicacion tiene, sin perjuicio de las no enunciadas
y que le fueran inherentes para posibilitar el mejor alcance de sus finalidades, las siguientes
facultades:

a) Acordar las regiones, zonas, corredores, circuitos y productos turisticos con las provincias,
municipios intervinientes y/o la Ciudad Auténoma de Buenos Aires;

b) Disponer la realizacion de emprendimientos de interés turistico, prestando apoyo
econdmico para la ejecucion de obras de caracter publico, equipamiento e infraestructura
turistica, en consenso con la provincia, municipio interviniente y/o la Ciudad Auténoma de
Buenos Aires;



c) Realizar y/o administrar por si o por concesionarios, infraestructura turistica y/u otra
tipologia de equipamiento y/o de servicio con propdsito de fomento;

d) Gestionar y/o conceder créditos para la construccion, ampliacién o refaccién de las
tipologias expuestas en el inciso c) del presente articulo y para el pago de deudas provenientes
de esos conceptos en las condiciones que se establezcan, previo consenso con las provincias,
los municipios intervinientes y la Ciudad Auténoma de Buenos Aires en su caso;

e) Promover acciones tendientes a instaurar incentivos que favorezcan la radicacién de
capitales en la Republica Argentina;

f) Celebrar convenios con instituciones o empresas publicas o privadas nacionales o
extranjeras para toda accidon conducente al cumplimiento de los alcances y objetivos de la
presente ley, incluyendo la instalacién de oficinas de promocién en el exterior;

g) Disefiar, promover y desarrollar un sistema especial de créditos a fin de contribuir al
desarrollo del turismo en el pais;

h) Promover, coordinar, asistir e informar a instituciones educativas donde se impartan
ensefianzas para la formacion de profesionales y de personal idéneo en las actividades
relacionadas con el turismo;

i) Organizar y participar en congresos, conferencias, u otros eventos similares con las
provincias, Ciudad Auténoma de Buenos Aires, organizaciones empresariales, instituciones
académicas representativas del sector y/u organismos extranjeros;

j) Subvencionar a las entidades oficiales de turismo de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires y
provinciales, que adhieran mediante convenios celebrados con los respectivos gobiernos a lo
dispuesto en el inciso b) del presente articulo;

k) Disponer en la forma que estime conveniente, y a los efectos de la promociodn turistica, la
ejecucion, distribucidn y exhibicidon de todo material de difusiéon que decida realizar;

[) Convenir y realizar con toda area de gobierno centralizada y descentralizada acuerdos
relacionados con el mejor cumplimiento de la presente ley;



m) Disponer de las sumas necesarias para la organizacidn de congresos y la atencién de visitas
de personalidades extranjeras vinculadas al turismo;

n) Realizar e implementar estrategias de capacitacién, informacién, concientizacion,
promocién y prevencién con miras a difundir la actividad turistica;

0) La organizacidn, programacién, colaboracién y contribucién econémica para la participacion
del pais en ferias, exposiciones, congresos o eventos similares de caracter turistico;

p) Fomentar la inclusion en los programas de estudio en todos los niveles de la ensefanza
publica y privada de contenidos transversales de formacion turistica.

CAPITULO Il

Consejo Federal de Turismo

ARTICULO 9° — Concepto. Créase el Consejo Federal de Turismo, el que tendra caracter
consultivo, a cuyo efecto, la autoridad de aplicacién de la presente ley podra convocarlo
cuando lo considere necesario.

ARTICULO 10. — Objeto. Corresponde al Consejo Federal de Turismo examinar y pronunciarse
sobre cuestiones referentes a la organizacién, coordinacién, planificacion, promocion,
legislacién y estrategias de las actividades turisticas de caracter federal.

ARTICULO 11. — Composicién. El Consejo Federal de Turismo estara integrado por UN (1)
representante de la autoridad de aplicacion, por los funcionarios titulares de los organismos
oficiales de turismo de cada provincia y de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires o quien ellos
designen.

ARTICULO 12. — Atribuciones. Son atribuciones del Consejo Federal de Turismo, sin perjuicio
de las no enunciadas y que le fueran inherentes para posibilitar el mejor alcance de sus
finalidades:

a) Dictar su reglamento interno;



b) Convocar a entidades publicas y privadas a la asamblea, como miembros no permanentes
con voz pero sin voto;

c) Participar en la elaboracién de politicas y planes para el desarrollo del turismo que elabore
la autoridad de aplicacidn;

d) Proponer la creacién de zonas, corredores y circuitos turisticos en las provincias con
acuerdo de los municipios involucrados donde puedan desarrollarse politicas comunes de
integracidn, promocion y desarrollo de la actividad;

e) Fomentar en las provincias y municipios con atractivos turisticos, el desarrollo de politicas
de planeamiento estratégico compartidas entre el sector publico y el privado;

f) Asesorar en cuestiones referentes a la organizacién, coordinacién, promocién, y
reglamentacion de las actividades turisticas, tanto publicas como privadas;

g) Promover el desarrollo turistico sustentable de las diferentes regiones, provincias,
municipios y Ciudad Autdnoma de Buenos Aires.

CAPITULO IV

Instituto Nacional de Promocion Turistica

ARTICULO 13. — Créase el Instituto Nacional de Promocidn Turistica como ente de derecho
publico no estatal en el &mbito de la Secretaria de Turismo de la Presidencia de la Nacién.

ARTICULO 14. — Objeto. Corresponde al Instituto Nacional de Promocién Turistica desarrollar
y ejecutar los planes, programas y estrategias de promocidn del turismo receptivo
internacional y de los productos directamente relacionados con él, asi como de la imagen
turistica del pais en el exterior.

ARTICULO 15. — Composicién. El Instituto serd presidido por el titular de la autoridad de
aplicaciéon y tendra un directorio compuesto por los representantes que se detallan a
continuacién o sus alternos, debiendo el presidente y el directorio desempefiar sus funciones
ad hondérem:



a) CINCO (5) vocales designados por la Secretaria de Turismo de la Presidencia de la Nacién;

b) TRES (3) vocales designados por la Camara Argentina de Turismo (CAT);

c) TRES (3) vocales designados por el Consejo Federal de Turismo.

En caso de empate el presidente contard con doble voto.

ARTICULO 16. — Duracién del mandato. Los miembros del directorio duraran DOS (2) afios en
sus funciones y sus mandatos podran continuar, aun vencidos, hasta tanto sean designados sus
reemplazantes o hasta que cesen en su representacién o en el mandato que les dio origen, no
pudiendo extenderse esta prérroga por un periodo mayor a SEIS (6) meses. La designacion y
remocion de los mismos se regira por el reglamento interno del Instituto.

ARTICULO 17. — Recursos. El Instituto Nacional de Promocidn Turistica cuenta con los
siguientes recursos:

a) Los aportes que se reciban de la Nacion;

b) El CUARENTA POR CIENTO (40%) del producido del impuesto establecido en el inciso b) del
articulo 24. El Poder Ejecutivo Nacional podra incrementar dicho porcentaje en hasta un DIEZ
POR CIENTO (10%);

c) Los fondos que se perciban en calidad de subsidios, legados, cesiones, herencias o
donaciones;

d) Los aportes del sector privado;

e) Los ingresos derivados de la realizacidn de conferencias, seminarios, cursos y publicaciones
del Instituto, rentas; usufructos e intereses de sus bienes;

f) Los ingresos provenientes de impuestos nacionales que pudieran crearse con el fin
especifico para el cumplimiento de los objetivos del Instituto;



g) Los ingresos provenientes de toda otra fuente acorde al caracter legal y a los objetivos del
Instituto.

ARTICULO 18. — Presupuesto. Anualmente, el Instituto Nacional de Promocidn Turistica
elaborard el presupuesto general del organismo, que incluird la totalidad de los recursos y
erogaciones previstas, y se conformara por una asignacién operativa y otra de funcionamiento,
el que integrard el Presupuesto de la Administraciéon Nacional.

ARTICULO 19. — Limitacion. Los fondos asignados a gastos de administracién no podran
superar el CINCO POR CIENTO (5%) de los gastos totales del Instituto.

ARTICULO 20. — Aprobacion. El proyecto de presupuesto mencionado en los articulos
precedentes serd oportunamente remitido al Poder Ejecutivo nacional.

ARTICULO 21. — Remanente presupuestario. En caso que existiera remanente presupuestario
no utilizado luego de cerrado el ejercicio anual, el mismo integrard automaticamente el
presupuesto del afio siguiente. Este excedente sera considerado intangible para todo fin no
relacionado con los objetivos del Instituto Nacional de Promocién Turistica.

ARTICULO 22. — Atribuciones. El Instituto Nacional de Promocidn Turistica tiene las siguientes
atribuciones, sin perjuicio de las no enunciadas y que le fueran inherentes para posibilitar el
mejor alcance de su objetivo:

a) Elaborar su reglamento interno;

b) Disefiar los planes, programas y prioridades en materia de promocion turistica y ejecutar la
estrategia de promocién y mercadeo internacional para fortalecer y sostener la imagen de la
"Argentina" como marca y como destino turistico;

c) Administrar los fondos para la promocion y el correcto funcionamiento del Instituto y buscar
formas para percibir ingresos adicionales;

d) Realizar trabajos y estudios relativos al cumplimiento de sus objetivos;

e) Organizar y participar en ferias, conferencias, exposiciones y otros eventos promocionales
prioritariamente en el extranjero;



f) Coordinar misiones de promocidn turistica comerciales y periodisticas;

g) Editar, producir y desarrollar toda accion, material publicitario y promocional necesario para
el cumplimiento de sus objetivos;

h) Brindar asesoramiento a sus integrantes sobre oportunidades y caracteristicas de los
mercados extranjeros.

ARTICULO 23. — Asignacion. Los recursos que conformen el patrimonio del Instituto Nacional
de Promocidn Turistica deben ser integramente destinados a sus objetivos.

TITULO I

Régimen financiero

CAPITULO |

Fondo Nacional de Turismo

ARTICULO 24. — Constitucion. El Fondo Nacional de Turismo se constituye con los siguientes
recursos:

a) Las sumas que se le asignen en el Presupuesto de la Administracion Nacional;

b) El producto del CINCO POR CIENTO (5%) del precio de los pasajes aéreos y maritimos al
exterior; y los fluviales al exterior, conforme lo determine la reglamentacion, vendidos o
emitidos en el pais y los vendidos o emitidos en el exterior para residentes argentinos en viajes
gue se inicien en el territorio nacional;

c) Las donaciones y legados al Estado nacional con fines turisticos, excepto cuando el donante
expresare su voluntad de que los bienes pasen a una jurisdiccién especifica;



d) El aporte que hicieren los gobiernos provinciales, municipales, reparticiones del Estado y
comisiones de fomento;

e) Los intereses, recargos, multas y toda otra sancién pecuniaria derivada del incumplimiento
de lo dispuesto en la presente ley y demas leyes nacionales que regulen actividad turistica;

f) Los aranceles que en cada caso se establezcan con relacién a las habilitaciones para la
prestacion de servicios turisticos;

g) La negociacion de titulos que emita el Poder Ejecutivo nacional para el fomento del turismo;

h) El importe de la venta de publicaciones y otros elementos publicitarios que produzca o
comercialice el organismo de aplicacién de la presente ley;

i) El producto de la venta, arrendamiento y concesién de los bienes de la autoridad de
aplicacion y los administrados por ésta cuando correspondiere;

j) Los tributos nacionales y aportes que por las leyes especiales se destinen para el fomento,
promocién y apoyo de la infraestructura, el equipamiento y los servicios turisticos;

k) Los fondos provenientes de servicios prestados a terceros y de las concesiones que se
otorgaren;

I) Las recaudaciones que por cualquier otro concepto obtenga la autoridad de aplicacion.

m) El presente fondo se constituye por el plazo de diez (10) afios, a partir de la promulgacion
de la presente ley.

(Nota Infoleg: por art. 58 de la Ley N° 27.008 B.O. 18/11/2014 se prorroga la vigencia del
Fondo Nacional de Turismo constituido por el presente articulo, por el término de diez (10)
afios, a partir del 5 de enero de 2015)

ARTICULO 25. — Agentes de percepcion. El impuesto previsto en el inciso b) del articulo
precedente sera percibido por las compaiiias transportadoras o empresas charteadoras, en
caracter de agente de percepcion, al efectuar el cobro de los pasajes, o en su caso,



previamente al embarque del pasajero siempre y cuando la autoridad de aplicacién no
establezca otro procedimiento mas conveniente.

ARTICULO 26. — Excepciones. Se exceptua del pago del impuesto previsto en el articulo 24,
inciso b), de la presente ley a los pasajes emitidos para personal en mision oficial o
diplomatica, tanto nacional como extranjero y personal de organismos internacionales, asi
como para sus familiares y agentes de la legacion.

ARTICULO 27. — Reciprocidad. La excepcidn dispuesta en el articulo precedente sélo se
acuerda a personal extranjero, sus familiares y agentes de la legacion cuando en los
respectivos paises se otorgue igual tratamiento al personal argentino, sus familiares y agentes
de la legacion.

ARTICULO 28. — Sanciones. Sera reprimido con las sanciones previstas en el articulo 48 y
concordantes de la ley 11.683 (t.0. 1998), en cada una de las situaciones previstas en dicha
norma legal, aquel responsable que no depositare el impuesto dispuesto en el inciso b), del
articulo 24, de la presente ley dentro del plazo correspondiente.

ARTICULO 29. — Destino del fondo. Los recursos provenientes del Fondo Nacional de Turismo
son administrados exclusivamente por la autoridad de aplicacion para el cumplimiento de sus
objetivos.

ARTICULO 30. — Franquicias. Los materiales y elementos destinados al cumplimiento de las
funciones de la autoridad de aplicacién gozan de franquicia aduanera.

CAPITULO II

Incentivos de fomento turistico

ARTICULO 31. — Objeto. La autoridad de aplicacion de la presente ley con los demas
organismos del Estado que correspondiera, podra otorgar beneficios y estimulos para la
realizacion de programas y proyectos de interés turistico determinando en cada caso las
obligaciones y compromisos que deberan aceptar los beneficiarios, asi como las sanciones ante
supuestos de incumplimiento y/o inobservancia.

ARTICULO 32. — Iniciativas prioritarias. A los fines de la presente ley se consideran prioritarias
la creacion genuina de empleo y aquellas iniciativas que tiendan al cumplimiento de algunos
de los siguientes objetivos:



a) La utilizacién de materias primas y/o insumos nacionales;

b) El incremento de la demanda turistica;

c) El desarrollo equilibrado de la oferta turistica nacional;

d) El fomento de la sustentabilidad;

e) La investigacion y especializacién en areas relacionadas al turismo;

f) Toda otra que, a juicio de la autoridad de aplicacién, tienda al cumplimiento de las
finalidades de la presente ley.

ARTICULO 33. — Instrumentos. El Estado proveera al fomento, desarrollo, investigacion,
promocién, difusidn, preservacion y control en la parte de su competencia, de la actividad
turistica en todo el territorio de la Republica Argentina, otorgando beneficios impositivos,
tributarios y crediticios similares a los de la actividad industrial.

Invitase a las provincias y a la Ciudad Auténoma de Buenos Aires a adoptar medidas similares a
las dispuestas en el parrafo anterior en el ambito de sus respectivas jurisdicciones y
competencias.

CAPITULO Il

Programa Nacional de Inversiones Turisticas

ARTICULO 34. — Concepto. Créase el Programa Nacional de Inversiones Turisticas en el que se
incluyen las inversiones de interés turistico, a ser financiadas por el Estado nacional.

ARTICULO 35. — Asignacién presupuestaria. En la ley de Presupuesto de la Administracion
Nacional, se incluirdn anualmente las previsiones de gastos suficientes para financiar las
inversiones anuales y se distribuiran los créditos en las jurisdicciones, subjurisdicciones y
programas, con competencia en cada caso.



ARTICULO 36. — Procedimiento. Las provincias deben remitir a la autoridad de aplicacién los
proyectos por ellas propuestos para la realizacion de inversiones generales de interés turistico.
La autoridad de aplicacion se expedird respecto de la conveniencia y viabilidad de los mismos
conforme a la ley 24.354 —Sistema Nacional de Inversién Publica—, sus normas modificatorias
y complementarias. Los proyectos seleccionados integraran el Programa Nacional de
Inversiones Turisticas, el cual sera remitido al Consejo Federal de Turismo, previo a su
elevacion.

TITULO IV

Proteccién al turista

ARTICULO 37. — Procedimientos. La autoridad de aplicacién debe instrumentar normativas de
procedimientos eficaces tendientes a la proteccién de los derechos del turistay a la
prevencion y solucion de conflictos en los dmbitos mencionados. La autoridad de aplicaciéon
podra establecer convenios de cooperacién, delegacidn y fiscalizacién con otros érganos
oficiales federales o locales y con entidades privadas.

TITULO V

Turismo social

ARTICULO 38. — Concepto. El turismo social comprende todos aquellos instrumentos y medios
que otorguen facilidades para que todos los sectores de la sociedad puedan acceder al ocio
turistico en todas sus formas, en condiciones adecuadas de economia, seguridad y comodidad.

ARTICULO 39. — Plan de Turismo Social. La autoridad de aplicacién tiene a su cargo elaborar el
Plan de Turismo Social y promover la prestacion de servicios accesibles a la poblacién
privilegiando a los sectores vulnerables, mediante la operacidn de las unidades turisticas de su
dependencia y ejerciendo el control de gestion y calidad de los servicios.

ARTICULO 40. — Acuerdos. La autoridad de aplicacién podrd suscribir acuerdos con
prestadores de servicios turisticos, organizaciones sociales y empresas privadas a fin de
analizar, evaluar y determinar precios y condiciones especiales para dar cumplimiento a los
objetivos del presente titulo.

TITULO VI



Infracciones y sanciones

ARTICULO 41. — Infracciones y sanciones. En el ejercicio de sus funciones de contralor, la
Secretaria de Turismo de la Presidencia de la Nacién podra aplicar por infraccion y/o
inobservancia a la presente ley y a los reglamentos que se dicten en consecuencia, multas de
hasta pesos CIEN MIL ($ 100.000).

ARTICULO 42. — Suspension. La aplicacidn de las multas lo sera sin perjuicio de la suspension,
revocacién o caducidad de las autorizaciones administrativas otorgadas.

ARTICULO 43. — Procedimiento. Las sanciones se aplicardn mediante el procedimiento que se
establezca en la reglamentacién de la presente ley, sin perjuicio de la aplicacién supletoria de
las disposiciones de la Ley Nacional de Procedimientos Administrativos 19.549.

TITULO VI

Disposiciones complementarias

ARTICULO 44. — Areas protegidas nacionales. La Administracion de Parques Nacionales
dependerd como organismo descentralizado de la Secretaria de Turismo de la Nacién o del
organismo que la reemplace, sin perjuicio que la actividad turistica que se desarrolle en las
areas protegidas de dicha administracidn, se realice conforme a lo establecido en la ley 22.351
o la que la sustituya.

ARTICULO 45. — Reglamentacidn. La presente ley debe ser reglamentada dentro de los
CIENTO OCHENTA (180) dias de su promulgacion.

ARTICULO 46. — Derogacion. Derdganse las Leyes 14.574 y 25.198, sus reglamentaciones y
toda otra norma que se oponga a la presente ley.

ARTICULO 47. — Facultase al Jefe de Gabinete de Ministros a efectuar las modificaciones
presupuestarias pertinentes a los efectos de poner en ejecucion las disposiciones de la
presente ley.

ARTICULO 48. — Comuniquese al Poder Ejecutivo nacional.



DADA EN LA SALA DE SESIONES DEL CONGRESO ARGENTINO, EN BUENOS AIRES, A LOS
DIECISEIS DIAS DEL MES DE DICIEMBRE DEL ANO DOS MIL CUATRO.

—REGISTRADA BAJO EL N° 25.997—

EDUARDO O. CAMANO. — MARCELO A. GUINLE. — Eduardo D. Rollano. — Juan H. Estrada.

ANEXO |

ACTIVIDADES COMPRENDIDAS CONFORME LA CLASIFICACION INTERNACIONAL UNIFORME DE
LAS ACTIVIDADES TURISTICAS DE LA ORGANIZACION MUNDIAL DE TURISMO

1. Actividades directamente vinculadas con el turismo.

1.1. Servicios de alojamiento.

1.1.1. Servicios de alojamiento en camping y/o refugios de montafia.

1.1.2. Servicios de alojamiento en hoteles, hosterias, cabafias bungalow, aparts y residenciales
similares, excepto por hora, que incluyen restaurante.

1.1.3. Servicios de alojamiento en hoteles, hosterias, cabafias bungalow, aparts y residenciales
similares, excepto por hora, que no incluyen restaurante.

1.1.4. Servicios de hospedaje en estancias y albergues juveniles.

1.1.5. Servicios en apartamentos de tiempo compartido.

1.2. Agencias de viajes.

1.2.1. Servicios de empresas de viajes y turismo.



1.2.2. Servicios de agencias de turismo y agencias de pasajes.

1.3 Transporte

1.3.1 Servicios de transporte aerocomercial.

1.3.2 Servicio de alquiler de aeronaves con fines turisticos.

1.3.3 Servicios de excursiones en trenes especiales con fines turisticos.

1.3.4 Servicios de excursiones fluviales con fines turisticos.

1.3.5 Servicios de excursiones maritimas con fines turisticos.

1.3.6 Servicios de transporte automotor de pasajeros para el turismo.

1.3.7 Servicios de alquiler de equipos de transporte terrestre sin operacidn ni tripulacion.

1.4. Servicios profesionales de licenciados en turismo, técnicos en turismo y guias de turismo.

1.5. Otros servicios.

1.5.1. Servicios de centros de esqui.

1.5.2. Servicios de centros de pesca deportiva.

1.5.3. Servicios de centros de turismo salud, turismo termal y/o similares.

1.5.4. Servicios de centros de turismo aventura, ecoturismo o similares.



1.5.5. Servicios de otros centros de actividades vinculadas con el turismo.

1.5.6. Alquiler de bicicletas, motocicletas, equipos de esqui u otros articulos relacionados con
el turismo.

1.5.7. Servicios de jardines botdnicos, zooldgicos y de parques nacionales.

1.5.8. Servicios de parques de diversiones, parques tematicos, entretenimientos,
esparcimiento y ocio.

1.5.9. Servicio de explotacién de playas y parques recreativos.

1.5.10. Servicios de museos y preservacion de lugares y edificios histéricos.

1.6. Servicios vinculados a la organizacion de ferias, congresos, convenciones y/o exposiciones.

1.6.1. Servicio de alquiler y explotacion de inmuebles para ferias, congresos y/o convenciones.

1.6.2. Servicios empresariales vinculados con la organizacién de ferias, congresos y/o
convenciones.

1.6.3. Servicios de alquiler de equipamiento para la realizacién de ferias, congresos y/o
convenciones.

2. Actividades indirectamente vinculadas con el turismo.

2.1. Gastronomia.

2.1.1. Servicios de cafés, bares y confiterias.

2.1.2. Servicios de restaurantes y cantinas.



2.1.3. Servicios de salones de baile y discotecas.

2.1.4. Servicios de restaurante y cantina con espectdculo.

2.2. Otros servicios.

2.2.1. Venta al por menor de articulos regionales de talabarteria de cuero, plata, alpacay
similares.

2.2.2. Venta al por menor de articulos y artesanias regionales.

2.2.3. Venta de antigliedades.

El presente anexo podra ser modificado por la autoridad de aplicacion.



